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Vorwort

Die Nanoventure N.V. hat sich auf Unter-
nehmensbeteiligungen in den Bereichen
Nanotechnologie, Mikrosystemtechnik
sowie angrenzenden Technologiefeldern
spezialisiert und investiert dabei sowohl in
Start-Ups als auch etablierte wachstums-
orientierte Unternehmen. Das bestehende
Beteiligungsportfolio vereint Unterneh-
men in unterschiedlichen Entwicklungs-
phasen und verfligt damit insgesamt Gber
eine ausgewogene Mischung an Reifegra-
den, Technologien und Tatig-
keitsschwerpunkten.

Derzeit verfligt die Nanoventure N.V. Gber
vier operativ tatige Beteiligungen die sich
in unterschiedlichen Branchen und Wachs-
tumsstufen befinden. Die Themengebiete
der aktuellen Beteiligungen erstrecken
sich von speziellen Speichermedien bis hin
zur  Herstellung von nanoskalischen
schwerldslichen Nutrazeutika.

—O_
[ \
. hanoventure

Neben der kontinuierlichen Weiterent-
wicklung der bestehenden Portfoliounter-
nehmen ist Nanoventure stets bestrebt,
das Beteiligungsportfolio auszubauen und
zu optimieren.

Im Zuge dieser Optimierung des Beteili-
gungsportfolios wurde die Power Econo-
mizer GmbH mit einem Besserungsschein
an einen strategischen Investor verduliert.
Gleichzeitig wurden auch im Verlauf des
bisherigen Geschaftsjahrs 2010 kontinuier-
lich potenziell interessante Unternehmen
evaluiert.
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Beteiligungen

Im Verlauf der ersten drei Quartale des
Geschaftsjahres 2010 wurden seitens der
Nanoventure N.V. keinerlei Neuzugange
akquiriert, eine 52,5%ige Beteiligung an
der Power Economizer GmbH jedoch ver-
auBert.

Die Power Economizer GmbH ist im Markt
fir Smart Grid (intelligente Stromnetze)
aktiv und fokussiert auf die Entwicklung
innovativer Soft- und HardwarelGsungen
zur Gebdudesteuerung, Energieeinsparung
und Vermeidung von CO2-Emissionen.

Entgegen der erwarteten positiven Ergeb-
nisentwicklung der Power Economizer

Unternehmen Geschiftsfelder
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GmbH im Zuge der gegenwartigen
Klimapolitik konnte die Gesellschaft die
geplanten Umsatzziele nicht erreichen.
Vor dem Hintergrund einer kontinuierli-
chen Optimierung des Portfolios hat das
Management der Nanoventure N.V. des-
halb beschlossen, dass ein weiteres Enga-
gement nicht mit den Zielen der Gesell-
schaft vereinbar ist. Und aus diesem
Grund hat sie ihre Beteiligungen zum 01.
September 2010 mit Besserungsschein an
einen strategischen Investor veraufert,
wodurch weiterhin die Moglichkeit be-
steht, an einer positiven Entwicklung des
operativen Geschafts der Power Economi-
zer zu partizipieren.

Microbox GmbH
www.microbox.de

Squeezy Sports Nutrition N.V.

www.squeezy.de

Bartels Mikrotechnik GmbH
www.bartels-mikrotechnik.de

VINNA AG
www.vinna.de

Power Economizer GmbH
WWW.power-economiozer.de

fihrender Hersteller und Anbieter von
Mikrofilmtechnik zur Speicherung und
Verteilung groRformatiger technischer
Dokumente mit Fokussierung auf Daten-
langzeitsicherung, Buchscannen und
digitale Reprografie

eine im europdischen Raum eingefiihrte,
registrierte Marke fir
Nahrungsergdanzungsmittel im
Sportbereich

Losungsanbieter fiir die Nutzung mikro-
systemtechnischer Technologien in der
klassischen Konsumgiterindustrie, im
Maschinenbau und in der
Medizintechnik mit Fokus auf die
Bereiche Mikrofluidik, Mikroaktorik und
Mikromechanik

Patentierte Technologie zur
nanoskalischen Herstellung von
schwerldslichen Nutrazeutika.
Anwendung bei Herstellung von
Nahrungserganzungsmitteln &
Kosmetika

Entwickler fur innovative Soft- und
Hardwarel6sungen zur
Gebaudesteuerung, Energieeinsparung
und Vermeidung von CO2-Emissionen

Erwerb Anteil Sonstiges

Oktober 2006 29,00%

Dezember 2006/ 30,60% Listing im Open

Juli 2007 Market in 2007

Sonstige Informa-  Unter- Sonstige Informa-

tionen sind zur beteil. tionen sind zur

Veroffentlichung Veroffentlichung

nicht frei gegeben nicht frei gegeben

Juni 2006/ 6,00%

Dezember 2006

2008 52,50%  Exit mit
Besserungsschein
September 2010
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Beteiligungsphasen und —-bereiche

Den Ubergreifenden Investitionsfokus der
Nanoventure N.V. stellen die Nanotechno-
logie, Mikrosystemtechnik sowie angren-
zende Technologiefelder dar. Das Unter-
nehmen investiert dabei sowohl in Start-
Ups als auch etablierte wachstumsorien-
tierte Unternehmen.

Entwicklungsphase

Start Up

Nutrace.

Expansion

Pre-IPO

Public
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Das bestehende Beteiligungsportfolio ver-
eint Unternehmen in unterschiedlichen
Entwicklungsphasen.

Die Nanoventure verfligt damit insgesamt
gesehen  (iber eine  ausgewogene
Mischung an Portfoliounternehmen.

Exit

@ Power Economizer

BMICROBOX

squeezy

ChyStyice



News aus dem Beteiligungsportfolio

Squeezy Sports Nutrition N.V.

Als eine im europdischen Raum bereits
eingefihrte und registrierte Marke fir
Nahrungsergdanzungsmittel im Sportbe-
reich hatte sich die Squeezy Sports Nutri-
tion N.V. das Ziel gesetzt, in weitere inter-
nationale Markte zu expandieren.

Dariber hinaus wurde angestrebt, die
Position der Marke als Globalplayer im
Weight Management Segment weiter aus-
zubauen, und als Vollsortimenter neue
Produkte auf den Markt zu bringen.

Ausbau des Produktportfolios

Nachdem im Zuge der kontinuierlichen
Erweiterung des Produktportfolios die
Produkte in drei Hauptkategorien:
Squeezy Performance, Squeezy Health und
Squeezy Weight Loss, eingeteilt worden
sind, wurde in den vergangenen Monaten
vor allem der Ausbau des Bereichs Weight
Loss erfolgreich vorangetrieben. Aufgrund
der ausgesprochen hohen Akzeptanz des
Produktes Athletic, wurden nun zwei neue
Weight Loss Produkte eingefiihrt: FortiBa-
lance und Squeezy Athletic Bar.
FortiBalance wurde speziell fir weniger
sportaffine und auch Ubergewichtige
Menschen entwickelt, die eine langsame
und dauerhafte Gewichtsabnahme an-
streben. Durch seine ausgewadhlten In-
haltsstoffe stellt FortiBalance einen wert-
vollen Ersatz der normalen Erndahrung dar
und erlaubt eine dauerhafte Gewichtsre-
duktion ohne Hungergefihl, Kraftverlust
und Muskelabbau.

Der Squeezy Athletic Bar ist eine weitere
Produktinnovation im Weight Loss Sorti-
ment, die ebenfalls mit kleinen Zwischen-
mahlzeiten eine figurbewusste Erndhrung
ermoglicht.

Beide Produktneuheiten sind bereits Gber
den Squeezy Online-Shop und im Handel
in vielen européischen Landern erhiltlich.
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Der Verkauf erfolgt Uber die bereits be-
stehenden Vertriebswege sowie Uber Ge-
sundheitszentren und kleine, meist frau-
enaffine Sport & Fitness-Studios. In Zu-
kunft sollen auch weitere Vertriebskanale
wie Arzte und Apotheken erschlossen
werden.

Bereits in den ersten drei Monaten seit
Markteinflihrung erreichten FortiBalance
und Athletic Bar einen Anteil von 10% am
gesamten Squeezy Weight Loss Umsatz.
Fir 2010 wird ein Umsatzanteil von 20%
anvisiert.

Als Vollsortimenter strebt Squeezy an,
mittelfristig das gesamte Spektrum der
Sporternahrung bedienen zu kénnen.

Ausbau des Vertriebs

Neben der Erweiterung des Produktport-
folios war und ist Squeezy ebenfalls darauf
fokussiert, seine Vertriebskanale auszu-
bauen. Nach dem in der Vergangenheit
bereits Sportfachgeschafte, Online-Platt-
formen oder Fitnessstudios erschlossen
wurden, werden nun auch klassische
Retailer wie Apotheken oder Reformhau-
ser erreicht.

Expansion

Nachdem Squeezy bereits als registrierte
Marke im europdischen Raum Ful gefasst
hat, konnte sie erfolgreich in weitere neue
Maérkte expandieren und starke Partner
fir einen Markteintritt in Norwegen und
Russland gewinnen. Entsprechende Ver-
einbarungen wurden bereits getroffen.
Der Erfolg dieser Kooperationen spiegelt
sich auch in einer Umsatzsteigerung fiir
das erste Halbjahr 2010 von (iber 50%
gegenlber dem ersten Halbjahr 2009 wi-
der.

Durch die neue Partnerschaft mit der Sci-
entific-Production Association VITA Ltd.
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erhofft sich Squeezy eine schnelle und
flachendeckende Aktivierung des Absatz-
potenzials ihrer Produkte in Russland. Als
erfahrener Distributor verfiigt VITA Ltd. in
vielen Bereichen U{ber etablierte Ver-
triebskanale wie etwa russische Sportver-
bdande und Sportinstitute. Die geplanten
Marketingaktivitditen umfassen u. a. einen
eigenen Online-Shop und eine eigene rus-
sischsprachige Squeezy Website, Ski- und
Marathon-Events, sowie den Einsatz von
Mannschaften und Einzelsportlern als
Werbetrager.

Ein weiterer Mehrjahresvertrag tUber den
Vertrieb der Squeezy Produkte wurde mit
Squeezy Norge AS geschlossen. Die neu-
gegriindete Firma konzentriert sich auf die
Etablierung der Braunschweiger Marke im
norwegischen Markt. Eine selektive Ver-
triebsstrategie ist ausschlieflich auf Fach-
geschafte der gehobenen Klasse ausge-
richtet. Squeezy Norge AS sponsert bereits
viele der besten norwegischen Radfahrer
und Clubs sowie zahlreiche Triathlon- und
Marathon-Veranstaltungen. Durch den
sehr erfolgreichen Start in dieses Ge-
schéaftsjahr und die weiterhin konstant
positive Entwicklung der Absatzzahlen
zahlt Squeezy Norge AS bereits nach weni-
gen Monaten zu einem der bedeutendsten
Partner der Squeezy Sports Nutrition
GmbH.

Wachstumsmarkt

Der Markt fur Functional Foods wie Spor-
terndhrung oder Sportlernahrung wachst
kontinuierlich an. Griinde hierfiir sind zum
einen das steigende Gesundheits- und
Figurbewustsein, zum anderen das allge-
meine Bewusstsein, dass sportliche Aktivi-
taten und gesunde Erndhrung in direktem
Zusammenhang mit einem gehobenen
Lebensttil stehen. In diesem Sinne hat das
Konzept der Sporterndhrung eine erhebli-
che Bedeutungserweiterung erfahren und
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die Zeiten, in denen diese Produkte aus-
schliesslich von Leistungssportlern und
Bodybuildern konsumiert worden sind,
gehoren der Vergangenheit an. Dadurch
ergibt sich die Chance, den bisherigen Ni-
schenmarkt in einen Massenmarkt zu
verwandeln. Gefragt sind hierbei vor allem
Losungen, die schnell, umkompliziert und
gesund der Zielerreichung dienen. Von
dieser Entwicklung kann Squeezy nur pro-
fitieren.

In der Vergangenheit war der europdische
Markt stets durch entsprechende Trends
in den USA gepragt. Momentan erwirt-
schaftet Europa nur etwa 60 Prozent des
US-amerikanischen Umsatzes, Tendenz
steigend. Die Tatsache, dass in Europa 2,5
Mal so viele Menschen leben wie in den
USA, verweist auf das enorme Expansi-
onspotenzial der Branche.

Weitere Informationen zu Squeezy finden
Sie unter: www.squeezy.de bzw.
WWwWWw.squeezy-sports-nutrition.com.

Microbox GmbH

Auch in Zeiten der Krise konnte sich das
1958 gegriindete Traditionsunternehmen
behaupten und weist eine stabile Entwick-
lung auf.

Der derzeitige Fokus der Mikrobox GmbH
liegt primar auf der Reduzierung der Han-
delsware und dem Ausbau der Eigenpro-
duktion. Dieser Ausbau konnte den Um-
satzwegfall infolge der Umstrukturierung
kompensieren und aufgrund der im Be-
reich der Eigenprodukte erzielbaren hohe-
ren Margen ist von einer positiven Ergeb-
nisentwicklung auszugehen.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.microbox.de.
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Anderungen im Beteiligungsportfolio

Vor dem Hintergrund einer kontinuierli-
chen Optimierung des Beteiligungsportfo-
lios hat sich das Management der Nano-
venture N.V. entschlossen, ihr weiteres
Engagement in die Power Economizer zu
beenden und ihre 52,5%ige Beteiligung an
einen strategischen Investor, die IT Com-
petence Group N.V., zu verduBern. Grund
fir diese Entscheidung war, dass geplante
Umsatzziele nicht erreicht werden konnte
und die Uberzeugung, dass die Power
Economnizer an der Seite der IT Compe-

Entwicklung der Nanoventure-Aktie

Kennzahlen zum 01.11.2010

Aktienkurs €0,018
Aktienanzahl 58.800.000
Marktkapitalisierung €1.376.000

Gattung Inhaberaktien

Nominalwert €0,01 pro Aktie

Kennzahlen zum 01.11.2010

2010 Mar Mai
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tence Group N.V. einer Holdinggesell-
schaft far wachstumsstarke IT-
Unternehmen mit einem ausgepragten
Netzwerk in der IT-Branche, besser positi-
oniert sei. Verkauft wurde die Beteiligung
Anfang September 2010 fiir einen symbo-
lischen Kaufpreis und einem anhangenden
Besserungsschein. So besteht weiterhin
die Moglichkeit, an einer positiven Ent-
wicklung des operativen Geschéafts der
Power Economizer zu partizipieren.

52-Wochen Hoch €0,035
52-Wochen Tief €0,008
Free Float 100%
Management 0%
Grundkapital €588.000

0,03

0,02

0,01

0

Jul Sep
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Nanoventure N.V.

Aalsterweg 181a

5644 RA Eindhoven
Niederlande

Internet: www.nanoventure.de

Investor Relations Kontakt:
E-Mail: ir@nanoventure.de
Telefon: 089 — 24 41 18 - 413



